第三部分   用户需求书
一、活动简介

2019海南亲水运动季闭幕盛典作为项目的收官总结之作，将重点展示亲水运动季的文化发展内容。传播亲水运动季开展期间的各项活动举措和成果，展示亲水运动季的文化内涵。闭幕式以永远的邀请为主题，围绕亲水运动季成果总结开展闭幕内容，展示亲水运动季开展以来，我省各市县游客、市民及青少年亲水乐水的欢乐场景，展示亲水运动季的开展给我省体育与旅游的融合带来的促进作用。全场运用狂欢大巡游的方式营造出全岛狂欢的海岛氛围，突出体现海南旅游的时尚、动感与健康。

二、活动概况 

（一）活动名称：2019海南亲水运动季闭幕式

（二）活动时间：2019年12月

（三）活动地点：三亚市

（四）活动规模：1000人

三、举办单位

主办单位：国家体育总局、海南省人民政府

承办单位：国家体育总局水上运动管理中心、国家体育总局游泳运动管理中心、海南省文化广电出版体育厅、海南省旅游发展委员会、海南省教育厅

协办单位：海南省财政厅、海南省公安厅、海南省商务厅、海南省海洋与渔业厅、海南海事局、共青团海南省委员会、具备相应条件获得活动参与资格的相关运动协会及俱乐部、各相关旅游企业

四、内容说明

亲水运动季主题展

签到入场

2019海南亲水运动季总结片

诗歌朗诵

舞蹈秀

颁奖仪式

闭幕仪式

五、宣传推广

宣传策略

1.以传统媒体融合新媒体进行宣传覆盖，增大传播力度

新媒体具有传播速度快、覆盖面广的优势，对2019海南亲水运动季有着巨大的宣传推广作用，国内外亲水运动爱好者可以通过手机获取更多盛典信息。因此，选择国内外亲水运动产业领域相关媒体对盛典进行宣传推广，必将取得显著效果。

2主流媒体新闻媒体报道，彰显社会公信力

2019海南亲水运动季闭幕盛典当天，各大主流媒体现场跟踪报道，以彰显海南亲水季的公信力和社会影响力。

3.以多种形式进行媒体推广，扩大影响力

通过展开多种形式的媒体推广：新闻报道、直播、专题、专访、广告、官方自媒体（网站、微信公众号、微博），扩大活动的社会影响力和传播度。

4.注重海南亲水季内容创造和形象包装

注重海南亲水运动的品牌包装，文章的撰写、视频制作、会刊编辑、官方自媒体的使用。注重活动前期后期的跟踪报道，注重将国内外具有品牌价值的亲水运动机构和三亚本地企业、酒店、景区等的辅助性活动相结合，提升海南亲水运动品牌形象的成熟度。

 六、应急预案

（一）提前7天对天气预报进行跟踪，并及时通报。

（二）如在预知活动当天有恶劣天气的情况下，将根据天气情况采取一定的应急：措施准备雨伞及一次性雨衣，执行团队相关成员注意及时对活动现场积水道路、湿滑路面的防滑处理措施。相关各区域环节负责人在湿滑区域放置友情提示牌。

（三）做好医疗、急救等紧急情况预案。确保出现意外第一时间采取应急举措。
