第三部分   用户需求书
一、赛事举办背景

为了践行十九大精神，按照国家大力发展健身休闲产业、体育旅游产业和水上运动产业的要求，结合全民健身事业发展需要，充分发挥海南热带滨海自然生态优势，把海南打造成为体育旅游胜地，推动水上休闲运动在海南的普及推广，不断满足海南市民与中外游客日益增长的健身休闲、体育旅游及丰富旅游产品的需求。由此，发起并策划举办该项赛事。

二、赛事目标

（一）活动组织参与方面

活动面向全国招募参赛选手和现场互动体验，依据报名情况每站筛选约40名选手参赛；

活动宣传方面

通过活动宣传，广泛覆盖线上线下受众人群。
带动旅游消费方面

活动期间，需要充分带动各站点周边酒店住宿、餐饮、旅游消费及运动装备消费，实现活动直接经济效益。
三、赛事要素

赛事时间：2019年11月底

赛事地点：海口、定安、琼海、万宁、陵水、三亚

（共分6站，每站赛程为2天）

参赛人数：每站约40名参赛选手

四、组织机构

主办单位：海南省旅游和文化广电体育厅、海口市人民政府三亚市人民政府、琼海市人民政府、万宁市人民政府、陵水黎族自治县人民政府、定安县人民政府
五、宣传计划

（一）宣传亮点：

1.赛事本身亮点的挖掘：皮划艇运动项目的魅力、对于人的健康所带来的好处，通过赛事举办促进海南体育旅游经济的融合发展，从而提升海南体育旅游目的地形象。

2.突出倡导“体育+旅游”的生活方式，展示海南自然资源及建设成果。

3.形成多层次、广覆盖、分众化、立体化的宣传声势，突出赛事口碑积累。

（二）宣传渠道及投入：

1.本地媒体：拟邀请南海网、海南日报、三亚日报、海南电视台、三亚电视台等不低于十家媒体参与报道。

2.体育类垂直媒体：搜狐体育、腾讯体育、光明体育、新浪体育、TOM-体育、等20家媒体重点报道赛事本身以及影响力。

3.大众媒体：拟计划在网易、新浪、腾讯、凤凰、搜狐、央广网等10家国内主流媒体发稿。

4.户外广告:线下媒体广告投放覆盖重要路段路口和商圈等人流量密集地，在最大化宣传亲水运动季形象的同时营造活动氛围，选取岛内重点城市的三块户外LED屏发布赛事广告。

5.各站点现场快剪10秒短视频发布朋友圈：在活动开展的同时，都会有专业团队进行现场拍摄和剪辑，第一时间将现场情况制作成10秒短视频，用于朋友圈快速传播以及新媒体平台传播。

6.活动期间，安排专业摄影师进行活动现场抓拍，通过图片在各新媒体渠道的传播，让市民和游客更快速了解活动情况。

7.活动期间，利用各渠道平台的新媒体公众号进行活动报道的传播。

（三）活动期间宣传：

赛事期间，将组织各家媒体记者和摄影摄像人员全程跟踪报道赛事进展情况，充分利用网络媒体、新媒体平台进行及时宣传，同时亦将组织传统媒体进行报道造势。

