2021年海口仲夏文艺季采购需求
一、概述
海口仲夏文艺季是海口一年一度的品牌文化活动，旨在弘扬优秀传统文化,加强国际文化交流，打造城市文化品牌，丰富城市文化体验，引领都市文化消费,助力海口文化艺术事业蓬勃发展。
2021年是中国共产党百年华诞，也是海南推进自由贸易港建设顺利开局、蓬勃发展的关键之年。本届海口仲夏文艺季将开设“国际青年实验艺术节”、“致敬百年风华”、“弘扬中华优秀传统文化”等板块，在坚定人民群众文化自信的同时持续开展国际文化交流，多层次、全方位地打造都市文化新体验，以回应市民游客的精神文化新需求，让广大人民群众共享我市文化发展新成果。
二、服务需求一览表
	服务需求

	序号
	板块
	项目内容
	数量

	1
	新闻发布会
	2021海口仲夏文艺季新闻发布会
	1项

	[bookmark: _Hlk511667602]2
	开闭幕式
	2021海口仲夏文艺季开幕式
	1项

	
	
	2021海口仲夏文艺季闭幕式
	1项

	3
	第八届海口国际青年实验艺术节
	主题艺术展
	1项

	4
	
	国际青年艺术交流会/论坛
（自贸港建设相关主题）
	不少于3场

	5
	致敬
百年风华
主题活动
	剧场经典重现
	不少于6场

	6
	
	主题创意活动
	1项

	7
	
	群众文艺展演
	1项

	8
	弘扬中华
优秀传统
文化主题
活动
	中华优秀传统文化体验工作坊
	1项

	9
	
	中华优秀传统文化小课堂
	不少于3场

	10
	
	国风文创市集+汉服夜游会
	1项


三、工作内容
（一）工作要求 
1、活动紧紧围绕“贯彻落实党的十九大精神和习近平新时代中国特色社会主义思想”“蹄疾步稳推进海南全面深化改革开放和中国特色自由贸易港建设”等精神打造。
2、活动时间：2021年9月至10月（具体以实际安排为准）
3、服务地点：采购人指定地点
（二）2021海口仲夏文艺季新闻发布会
1、活动时间
2021年9月至10月（具体以实际安排为准）
2、活动要求
（1）背景呈现“2021海口仲夏文艺季”活动名称及主题画面；
（2）新闻发布会现场按常规方式布置（含舞台、音响、喷绘背景、椅子、桌子等设备）；
（3）宣传包括传统媒体、新媒体及自媒体，覆盖30家以上。
（三）2021海口仲夏文艺季开闭幕式
1、活动时间
2021年9月至10月（具体以实际安排为准）
2、工作要求
（1）舞美设计：主题鲜明、格调优雅、艺术氛围突出；
（2）内容设计：内容积极健康、水准一流，启动仪式新颖有趣、不落窠臼；
[bookmark: _GoBack]（3） 演员要求:演出团体包括国内外知名艺术团体及个人。
（四）2021年第八届国际青年实验艺术节
1、活动概况
2021年第八届国际青年实验艺术节以“青年、对话、开放、多元”为元素，集主题艺术展和国际青年艺术交流会/论坛两大项内容，旨在为海口的年轻人呈现国际新锐文艺趋势，打造开放多元的平台，加强国际青年间的文化交流，提升海口的城市文化体验。
2、活动时间
2021年9月至10月（具体以实际安排为准）
3、工作要求
（1）主题艺术展：策展人须是国际知名艺术家，有参加威尼斯双年展、圣保罗双年展、上海双年展或同级别艺术展的参展经验，有同级别策展经验的优先考虑。展品须囊括不少于5个国家的艺术家作品。展览周期需在30天以上，展览内容必须积极向上。
（2）国际青年艺术交流会/论坛：邀请不少于5个国家的青年代表，以艺术交流的形式展开不同文化思想的碰撞，交流会的主题须与自贸港建设相关。活动不少于3场次，单场活动时间不少于90分钟，单场观众不少于300人。
（五）致敬百年风华主题活动
1、活动概况
今年是中国共产党百年华诞，结合中秋、国庆等传统节点，在舞台上集中展示党的光辉历程和新中国的伟大成就，为广大市民游客提供优质的精神食粮。
2、活动时间
2021年9月至10月（具体以实际安排为准）
3、活动要求
（1）剧场经典重现：国家级或省级院团的保留剧目，舞台形式不限，不少于6部作品；
（2）主题创意活动：借鉴红色电影趣配音、红色歌曲唱吧亭等形式，以创新的活动设计在海口策划1场红色主题活动，吸引市民游客的广泛参与；
（3）群众文艺展演：组织海口本土优秀群文作品，在四个区搭设舞台轮番演出，积极展现海口群众的文化生活和精神风貌，活动周期不少于四周。
（六）弘扬中华优秀传统文化主题活动
1、活动概况
该主题活动集中华优秀传统文化体验工作坊、中华优秀传统文化小课堂、国风文创市集等内容，为群众提供了解和体验中华优秀传统文化的平台，以展现中国传统优秀文化的魅力，增强广大群众的文化自信。
2、活动时间
2021年9月至10月（具体以实际安排为准）
3、工作要求
（1）中华优秀传统文化体验工作坊：以不同方式为广大群众提供体验和感受传统文化的机会，内容设计不少于6项，开放时间不少于20个工作日；
（2）中华优秀传统文化小课堂：组织不少于3场次的文化主题讲座/沙龙，向广大群众普及传承文化知识。主讲人需为传统文化领域的资深专家或行业KOL，具备正面形象和广泛知名度，单场讲座时间不少于90分钟，单场参与观众不少于300人；
（3）国风文创市集+汉服夜游会：借鉴东京设计市集、曼谷货柜箱市集、墨尔本玫瑰街艺术家市集等国际知名市集的呈现形式，在海口打造国风创意集市，为独立艺术家、本土文创及时尚品牌提供一个展示平台。同时，结合汉服夜游活动，将市集打造成青年人广泛参与、市民游客休闲放松的时尚之所。该市集的内容设计和表演安排需围绕“国风”主题，氛围呈现上以文艺性为主导，避免过度的商业氛围；活动周期不少于两周。
（七）活动宣传
（一）承办方须充分考量宣传推广的重要性，实现全媒体传播。采取线上+线下、传统媒体+新媒体的系统传播策略，整体性、系统化宣传推广，争取出话题、出热度（正面）；
（二）能实现开闭幕式直播、国家级媒体宣传、省级主流媒体宣传（全省收视率前三）、自媒体大咖推广（形象正面，粉丝过千万）的宣传具备加分项。
四、活动组织及安保要求
（一）承办方须负责整体活动的组织、策划及场地租赁服务；如需采购人出面协调、配合，采购人可给予支持；
（二）承办方负责各场地的交接：所有活动场地的设计、设备的提供（包括现场设备，如：灯光音响、展览设备、电脑、投影仪等）；搭建制作标准须设计效果图标准相符；
（三）承办方负责所有演出及工作人员的劳务费；
（四）承办方须在文件中提供活动现场的安全医疗服务管理方案，负责活动现场的医疗服务；
（五）承办方须提供活动现场的安全管理方案，负责活动现场的安保服务，并根据公安部门要求聘请保安、租赁安检设备,安装摆放交通指示标志牌等。
五、活动资料保存
（一）承办方须在文件中提供活动宣传、推广策划及执行方案；
（二）承办方须负责整体活动的录像、编辑及制作等资料保存工作；对每场次活动进行录制拍摄，活动结束编印成册，作为资料保存。
六、报价要求：本项目预算金额控制在人民币300.00万元（人民币叁佰万元整）以内，最后磋商报价超出本项目采购预算金额的将被视为无效磋商。磋商报价包括本次采购范围内服务产生的一切费用，包括开幕式组织、排练及演出费用（交通、快餐、用水等），灯光、音响、舞美等租赁安装费用，演员、舞台工作人员、主持人及相关服务人员劳务费用，红外线体温测量设备租赁费用，场地租赁费用，领导、嘉宾、食宿、交通接待费用和管理费、税金、技术支持等全部服务产生的费用，供应商综合考虑在报价中。
七、服务期限：自合同签订之日起至服务活动结束止。
八、付款时间、方式及条件
合同签订之后支付合同总价款的70%，剩余合同总价款的30%待验收合格之后一次性支付。
九、验收方法及标准
按本招标文件、中标方投标文件及国家、地方和行业的相关政策、法规及规定实施。
八、其他要求：
1、成交供应商于成交后按规定程序与采购人进行对接，三个日历日内完成深化实施方案，包括需要增加的灯光、音响等设备配备清单、项目筹备进度表、组织架构及责任人、安全保障方案等内容。该方案在实施前须提交采购人进行最终审核，经审核通过后按此方案执行。
2、成交供应商在项目实施过程中须严格按国家标准、规范进行，现场施工人员应持证上岗，具备相关证书（如舞台技术员证、电工证、高空作业证等），因操作不当或工作疏忽引发的质量或安全问题，由此产生的后果由成交供应商自行承担。在入场实施前，提供人员名单及相关证书供采购人审核，经同意后方可入场实施。
成交供应商如委托第三方实施搭建服务时，必须选择合法的，有口碑的，有实力的搭建公司，并签署第三方合同或协议。成交供应商在项目实施过程中与第三方发生的任何纠纷由成交供应商负责解决并承担责任（成交供应商在确定第三方实施服务前需要经过采购人审定后方可签署第三方合同或协议）。
3、成交供应商成交后须指定专人与采购人对接筹备事项，对接人确定后原则上不更换。
4、项目的实质性要求：按本招标文件要求实施。
5、安全标准：符合国家、地方及行业的相关政策、法规及规定要求。
