[bookmark: _Toc27737]第三章 采购需求
一、项目概况
（一）项目名称：2022年打安镇兰花小镇示范基地项目
（二）项目预算：2470542元
（三）资金来源：财政资金
（四）实施地点：白沙黎族自治县打安镇
（五）完成时间（服务期）：签订合同后十日内进场，并自进场之日起5个月内完成。
(六）验收要求：按《建筑工程施工质量验收统一标准》和相关专业验收规范的规定进行验收。
二、采购需求
（一）项目采购内容、具体要求及数量
	序号
	服务或货物名称
	参考规格说明
	单位
	数量

	一
	视觉体系建设
	
	
	

	1
	品牌VI体系设计
	设计1款打安兰花品牌形象，并设计1套VIS形象设计手册
	套
	1

	2
	通用物流包装系列设计
	设计1款通用物流包装
	套
	1

	3
	精神堡垒建设
	以“白白”和“莎莎”IP形象结合打安兰花设计建设1套宣传的大型立体形象雕塑，在打安镇域主街两端选择合适地点进行建设
	套
	1

	4
	示范园区手绘地图
	以园区的整体规划功能分区，结合当地特色元素，融入品牌元素，设计一个园区的手绘地图，并在园区的入口安插地图导览牌，展示园区良好的品牌形象。
	套
	1

	5
	示范园区标识牌设计和制作
	融入品牌元素，设计一套园区的手绘标识导览标识牌，包括方向指引牌、大棚标识牌、品种介绍栏等，通过手绘的方式创意打造园区品牌文化建设。
	套
	1

	二
	数字兰花示范基地建设
	
	
	

	1
	农业小型气象站+土壤墒情监测
	包含光照度传感器、二氧化碳传感器、温湿度传感器、大气压力传感器、风向传感器、风速传感器、紫外线传感器（铝合金）、雨量传感器、土壤温湿度传感器、土壤电导传感器、土壤PH值传感器、土壤氮磷钾传感器、太阳能供电系统、输出方式、雨量计支架、集成外壳、支架
	批
	1

	2
	水肥一体化工程
	包含立柜，变频器，水泵，压力变送器；LoRa升级版3通道水肥一体机（旁接式）、自动混肥搅拌桶、过滤器、ph+ec检测、LoRa通讯网关、无线采集控制终端太阳能供电系统、电磁阀
	批
	1

	3
	入园展示系统
	包含LED显示大屏和透传模块，能实时展示监控器中的各类画面和可视化大数据屏。
	批
	1

	4
	视频监控系统
	在兰花基地中布置配套视频监控，含交换机、摄像头、存储器等
	批
	1

	5
	大数据平台
	包含农业大数据平台分析系统、视频监控系统、种植管理系统、水肥一体化系统、质量检测系统以及配套云服务硬件设施，可以通过PC端、平板端和手机端实时监察数据情况。
	批
	1

	三
	宣传体系建设
	
	
	

	1
	产品宣传册设计
	围绕打安兰花的品牌核心价值、产品特性、产业情况，合理安排画册画面的三大构成关系和画面元素的视觉关系，设计一款产品宣传册
	套
	1

	2
	宣传海报设计
	品牌系列宣传海报设计。设计宣传海报，包括招商海报设计、品牌文化海报设计、产品海报设计、展览海报设计产品海报等。共计制作系列宣传海报10张。
	张
	10

	3
	宣传视频拍摄
	综合打安兰花品牌情况，在打安镇境内进行取景拍摄，并从视觉构图、音效等多方面进行后期剪辑输出，以实景拍摄的形式制作高清品牌宣传视频。共计输出3个视频，规格分别为3min、1min、0.5min。
	套
	1

	4
	主流媒体宣传
	通过省级主流媒体和各大新闻门户网站，策划打安兰花农业品牌发展报道，形成有梯度、全覆盖的媒体宣体系。在省级媒体进行10次宣传报道，主流平台媒体进行50次宣传报道。
	批
	1

	5
	网红短视频宣传
	邀请3位以上主流短视频平台的优秀网红播主，以打安兰花为主题，在打安镇进行实地取景，录制并剪辑短视频并发布，以网红、大V及KOL的宣传推广，快速提升打安兰花的知名度和影响力。
	批
	1

	四
	推介体系建设
	
	
	

	1
	兰花摄影大赛活动
	组织一场在打安镇兰花示范基地进行的摄影大赛，开放网络宣传及投票窗口，以主流媒体及微信圈的宣传，引导社会优秀摄影师前往打安兰花基地进行实地拍摄，设立奖项并进行网络投票，优秀的摄影作品通过主流媒体及微信公众号转发的形式宣传打安兰花的品牌形象。
	场
	1

	2
	亲子科普活动
	组织举办1场亲子科普活动，邀请一批白沙当地亲子家庭在打安兰花示范基地开展兰花亲子科普活动。
	场
	1

	3
	一镇一品推介活动
	包括一镇一品推介高峰论坛、冬交会体验式品牌推介活动、电商平台产品销售。
	批
	1



（二）项目需求
1.项目工作总量及内容
Ⅰ.视觉体系建设
①、VI体系设计
一是对打安兰花公用品牌标识的创意设计，设计的内容包括：标识设计、商标品牌标准字体设计、商标品牌标准色设计、商标品牌标准形式设计、主题识别元素设计等。
二是对打安兰花公用品牌标志，模拟出各类应用标志的场景，设计出相应的场景图以供选择。根据不同的应用场景，对设计的标志进行包括尺寸、标准色等细微修改，以保证在不同应用场景中运用得体，让受众从视觉上感到美观、大方和舒适。
②通用物流包装
围绕打安镇的人文、生态、地域、民族特色等属性，结合现代美学和消费者视觉主感官，为打安兰花设计一款通用物流包装箱。
③精神堡垒建设
以“白白”和“莎莎”IP形象结合打安兰花设计建设1个宣传的大型立体精神堡垒雕塑，在G361国道打安—七坊路段进福安西路入口处选择合适地点进行建设，将兰花、民族、人文等元素融入，打造打安兰花整体品牌形象，拉近品牌与消费者的距离感。
④兰花基地路线手绘地图
以长岭村、合水村两个兰花种植园区为核心，整体规划功能分区，结合当地特色元素，融入品牌元素，设计一份打安兰花基地路线手绘地图，并在园区的入口安插地图导览牌，展示园区良好的品牌形象。
⑤园区标识牌设计和制作
融入品牌元素，设计一套园区的手绘标识导览标识牌，包括方向指引牌、大棚标识牌、品种介绍栏等，通过手绘的方式创意打造园区品牌文化建设。
Ⅱ、数字兰花基地建设
通过智能温室监控系统实时获取兰花生长环境信息，根据信息处理，进行自动化的生产管理一体化。建设实现一键自动控制的数字兰花示范基地。应包含以下功能：数据统计分析功能、数据存储功能、打印/报表功能、超限报警功能、用户分级管理、日志注释等。
Ⅲ、宣传体系建设
①宣传册
围绕打安兰花公用品牌核心价值、产品特性、产业情况，合理安排画册画面的三大构成关系和画面元素的视觉关系，设计一款产品宣传册，以满足基本宣传用途的需要。
②宣传海报
设计宣传海报，包括招商海报设计、品牌文化海报设计、产品海报设计、展览海报设计产品海报等。共计制作系列宣传海报6张。
③宣传视频
结合打安兰花公用品牌情况，在打安镇境内进行取景拍摄，并从视觉构图、音效等多方面进行后期剪辑输出，以实景拍摄的形式制作高清品牌宣传视频。共计输出3个视频，规格分别为3min、1min、0.5min。
④媒体宣传
通过省级主流媒体和各大新闻门户网站，策划打安兰花农业品牌发展报道，形成有梯度、全覆盖的媒体宣体系。在省级媒体进行10次宣传报道，主流平台媒体进行50次宣传报道。
⑤网红短视频宣传推广
邀请主流短视频平台的优秀网红播主，以打安兰花为主题，在打安镇进行实地取景，录制并剪辑短视频并发布，以网红、大V及KOL的宣传推广，快速提升打安兰花的知名度和影响力。
Ⅳ、推介体系建设
①兰花摄影大赛活动
组织一场在打安镇兰花示范基地进行的摄影大赛，开放网络宣传及投票窗口，以主流媒体及微信圈的宣传，引导社会优秀摄影师前往打安兰花基地进行实地拍摄，设立奖项并进行网络投票，优秀的摄影作品通过主流媒体及微信公众号转发的形式宣传打安兰花的品牌形象。
②亲子科普活动
组织举办1场亲子科普活动，邀请一批白沙当地亲子家庭在打安兰花示范基地开展兰花亲子科普活动，为打造打安兰花产学研一体化的示范基地做好宣传推广。
③一镇一品推介活动
（1）高峰论坛
组织或参与“一镇一品”高峰论坛，力邀全国各地的专家学者、优秀企业代表、新农人齐聚海南，共同为海南农业品牌建设出谋划策。
（2）冬交会体验式品牌推介活动
组织策划1场品牌推介会，在冬交会现场推广打安兰花，同时围绕活动品牌撰写专题报道文稿2篇，每篇不少于3000字，在海南主流媒体平台发布传播，计划媒体及网络发稿30篇以上，并在全国各大网络媒体平台广泛传播，奏响企业品牌。
（3）电商平台助力产品销售
通过策划营销，提供电商服务，利用电商平台的优势以社交裂变、直播带货的形式开展为期1周的促销活动，在助力品牌产品销售的同时，让品牌与市场做到更好的结合。
2.项目进度及付款方式
中标人须在签订合同后十日内进场，并依照合同自进场之日起5个月内完成采购人的服务需求（中标方在服务中如项目内容超出合同所划定的数量而须延长时间时，须报请采购人同意）。中标人进场10个工作日内，支付合同总金额的30%作为项目启动资金；项目完成工作量的70%，通过阶段性验收后，支付合同总金额的40%款项；项目完工经验收小组验收合格后10个工作日内，付清合同余款。
3.本项目总体目标
加快打安兰花公用品牌视觉形象建设，建设兰花数字化示范基地，加快建立完善农业品牌培育、发展和管理体系，逐步形成标准化生产、产业化经营、品牌化营销、数字化管理、科技化创新的农业品牌发展新格局。多维度开展品牌形象宣传推介，加快建立产学研一体化的数字农业示范品牌。做到有标识、有包装、有文创、数字化的全方位品牌建设，力争实现品牌溢价率超20%以上。
三、项目完成时间及实施地点
完成时间（服务期）：签订合同后十日内进场，并自进场之日起5个月内完成。
实施地点：白沙县打安镇
四、其他要求
请投标人认真测算，项目实施过程中所需的采购文件中未列出的其他一切费用（如有运费、税费、安装调试费、培训费、驻点人员差旅费，保险费等）由投标人在报价时一并考虑，项目实施过程中不再单独结算。其他未尽事宜由供需双方在采购合同中详细约定。
五、采购人配合的内容
在合同履行过程中，采购人须提供必要的配合及协调，如根据合同规定及时付款、及时签署有关确认证书、与中标人一起确认进场安装/服务条件、提供安装调试/服务所需的相关工作条件等。





