
用户需求书

一、项目名称

海口市琼山区国家现代农业产业园海南地方猪品牌及琼肴佳话区域公用品

牌建设工程项目

二、项目预算

650 万元（A包：115 万 B 包：500 万 C 包：35 万）

三、项目背景

为深入贯彻落实党的二十大、习近平总书记关于海南工作的重要讲话和重要

指示批示、中央一号文件等精神，依据《海南省海口市琼山区国家现代农业产业

园创建方案（2023—2025 年）》要求，打造“地方特色品牌+区域公用品牌”双

轮驱动，建立“母子品牌”运作方式，打响海南地方猪特色品牌和“琼肴佳话”

琼山特色农产品区域公用品牌。

四、项目时间

2023 年 10 月-2025 年 11 月（具体以业主单位确认为准）

五、项目地点

业主单位指定地点

六、项目内容及要求

A 包：升级完善“琼肴佳话”统一品牌视觉形象体系，拍摄《穿越千年，“琼”

尽好物》琼山农产品品牌国风版中英文宣传片，打造“琼山福猪”品牌视觉形象

体系。

1.升级完善“琼肴佳话”统一品牌视觉形象体系

按照“母子品牌”协同发展的思路，在积极创建如“琼山福猪”等特色产品

单品基础上，整合园区、企业农产品品牌，形成品牌矩阵，不断丰富“琼肴佳话”

区域公用品牌内涵，构建以区域公用品牌“琼肴佳话”为引领，地方特色品牌（或

企业品牌）为支撑的品牌体系，进一步升级和完善“琼肴佳话”统一品牌视觉形

象体系，提供记忆抓手，让消费者对品牌形象、个性风格形成直观感知。2023

年“琼肴佳话”品牌视觉形象升级内容包括：品牌公共宣传海报系列、品牌 IP



卡通形象、品牌主题活动及品牌终端统一形象设计、品牌统一包装设计、品牌文

创延伸宣传品——微信表情包。

2.拍摄《穿越千年，“琼”尽好物》琼山农产品品牌国风版中英文宣传片

为彰显千年琼山独特的区位优势，服务琼山农产品“走出去”，提升区域品

牌的整体形象，2023 年策划拍摄《穿越千年，“琼”尽好物》国风版 90 秒及 30

秒中英文宣传片各 1版，从场景化、情感化、知识化等方面，彰显琼山区域公用

品牌农产品原产地风貌，强化品牌认知，助力品牌独特记忆点打造，凸显千年琼

山的文化底蕴。

3.打造“琼山福猪”品牌视觉形象体系

在海南地方猪“海南黑猪”省级区域公用品牌引领下，以现代农业产业园生

猪产业为依托，打造琼山地方猪特色品牌——“琼山福猪”，以“天然无激素、

生长周期长、绿色散养无添加”的理念，以高端品质肉品为核心，打造“琼山福

猪”特色品牌形象；充分考虑各类线上线下营销渠道需求，创作一批符合产品特

色、定位时尚，顺应消费流行趋势，具备互联网传播属性的“琼山福猪”系列公

共宣传产品，深入挖掘琼山文化特色，赋能“琼山福猪”品牌故事。2023 年完

成“琼山福猪”品牌 logo、VI 及产品设计，构建品牌标识、品牌认定、品牌管

理、品牌保护等标准体系；2025 年完成“琼山福猪”品牌视觉形象升级，设计

“琼山福猪”品牌公共宣传系列海报、IP 卡通形象、品牌活动及品牌终端统一

形象、品牌系列文创。

B包：策划并执行“琼肴佳话”及“琼山福猪”线上品牌营销及线下推广活

动

按照“母子品牌”协同发展的思路，开展“琼肴佳话”线上品牌营销、线下

主题地标活动、联合知名品牌打造文创产品，并借助全球食品名展，打造“琼肴

佳话”主题展馆；组织“琼山福猪”长桌宴、品牌招商推介会等主题活动。

1.“琼肴佳话”线上品牌营销活动

2023 年，联合各大直播机构、店铺平台、网红达人等开展全方位合作，以琼山

特色产品为核心，搭建“琼肴佳话”抖音话题；联动平台大 V进行抖音、小红书、

微博等平台内容种草视频 100 条；联动明星、网红达人、美食主播等指标带货不

少于 10 场；通过直播营销、热门推送、事件营销、品牌投流等多种形式，形成



线上营销矩阵，打造“琼肴佳话”品牌不少于 3 亿的话题曝光量，全面引爆线上

营销，形成强大市场效应，共创“琼肴佳话”品牌年销售额突破千万的销售业绩，助

力品牌迅速打开市场，打响知名度。

2.琼山夜市“琼肴佳话”主题化升级改造

2023 年，针对琼山忠介路、星洲集市、日月广场等夜经济及核心商圈进行

“琼肴佳话”品牌主题化升级改造，完成“琼肴佳话·福地夜巷”主题化升级改

造，搭建文创打卡点；开展“琼肴佳话·星洲夜市”主题活动，营造主题个性氛

围装扮；在日月广场打造“琼肴佳话”文创地标、主题标识。通过个性化装扮和

主题性活动加持，持续打造海口市集时尚新潮打卡地。

3.“琼山福猪”千人长桌宴

2023 年，通过打造“琼山福猪”千人长桌宴，以“琼山福猪”入菜，创意

推出“琼山福猪”系列菜品，并通过现场观众评选出“琼山福猪”十大最受喜爱

菜肴，丰富“琼山福猪”的品牌内涵；同时结合美食网红博主直播、琼山民俗文

化艺术表演等方式为品牌造势，带动品牌农文旅体验的多元化发展。

4.“琼肴佳话”文创主题活动

2025 年，依托琼台福地特色文化地标，联合国内大型博物馆与五菱宏光、

比亚迪等企业品牌，联名举办“琼肴佳话”品牌文化创意活动，通过开展琼山地

标夜间灯光秀、“琼肴佳话”主题文创之夜与主题文创展等，文化赋能打造农产

品跨界联动新业态。

5.“琼山福猪·回味无琼”线上主题节庆活动

2025年，通过举办“琼山福猪·回味无琼”线上主题节庆活动，联动抖音、阿里、

拼多多等大型平台共助“琼山福猪”线上销售，邀请100名网红、达人、文化名人、

明星等开展产地打卡、录制短视频、线上线下直播等主题节庆活动，为“琼山福猪”

及特色农产品打call。面向全网传播琼山美景、美味，传递琼山声音；通过琼山美景

好物实地场景或虚拟场景直播全面引爆线上营销，形成强大市场效应，助力“琼山福

猪”品牌迅速打开市场，赢得消费者青睐。

6.举办“琼山福猪”品牌招商推介活动

2025年，通过整合国内农产品生产加工企业，共同举办“琼山福猪”品牌招商推

介活动，让更多企业了解品牌特色及优势，激发品牌的市场潜能，实现合作共赢。



7. 借助全球知名展会影响力，打造“琼肴佳话”主题展区

2025 年，借助全球知名展会影响力，以琼山福猪、琼山凤梨、大坡胡椒、

莲雾、百香果等热带特色农产品及优异果蔬为依托，展示以“琼山福猪”为代表

的品牌产品，全面推广“琼肴佳话”品牌，通过搭建“琼肴佳话”主题展区，产

品推介，氛围装扮等形式，打造“琼肴佳话”系列产品优质消费场景，全面开拓

“琼肴佳话”品牌农产品中高端消费市场，拓宽国际市场渠道，建立消费者品牌

认知，提升品牌知名度、影响力，促进产销对接。

C包：利用央视平台开展直播活动

2023 年，拟联合中央电视台海南记者站，邀请央视财经频道、央视农业频

道、新华社、中新社、人民网等中央媒体单位，联动央视新闻、央视频、央视

CGTN 等央视平台，共同打造“琼肴佳话”琼山品牌农产品特别直播，走访琼山

三门坡、大坡、甲子等多个乡镇和重要示范基地、重点企业及平台，以新媒体直

播形式，实时实地考察“琼肴佳话”区域公用品牌、琼山特色农产品在农村产业

振兴方面取得的成果。

七、项目品牌建设内容及费用估算

2023 年项目品牌建设内容

序号 项目 内容

1
升级完善“琼肴佳话”统一品牌视觉

形象体系

品牌公共宣传海报系列 2套

品牌 IP 卡通形象 1套

品牌主题活动及品牌终端统一形象设计 1套

品牌统一包装设计 1套

品牌文创-微信表情包 1套

2
《穿越千年，“琼”尽好物》

琼山农产品品牌国风版中英文宣传片

中英文宣传片 90 秒 1 版

中英文宣传片 30 秒 1 版

3
联合中央电视台打造“琼肴佳话”琼

山品牌农产品特别直播

央视团队（含活动策划、执行及项目管理）

直播设备、导设系统等



央视平台直播传输

央视平台播出占屏费

4
琼肴佳话线上品牌营销（含短视频生

产及在账号发布、流量推送等）

搭建“琼肴佳话”抖音热门话题，并进行流量

推送，打造不少于 3亿次的品牌话题曝光量

明星、网红达人、美食主播等直播带货，不少

于 10 场

抖音、小红书、微博等平台内容种草不少于

100 条视频；

5
琼山夜市“琼肴佳话”主题化升级改

造

“琼肴佳话·福地夜巷”主题化升级改造，搭

建文创打卡点

开展“琼肴佳话·星洲夜市”主题活动，营造

主题个性氛围装扮

在日月广场打造“琼肴佳话”文创地标、主题

标识

6 “琼山福猪”品牌视觉形象体系

“琼山福猪”品牌 LOGO

“琼山福猪”品牌 VI（标准色和辅助图形）

“琼山福猪”产品设计

7 “琼山福猪”千人长桌宴

“琼山福猪”入菜菜品制作

主题舞台设计及搭建

琼山地域文化及“琼肴佳话”特色装扮

评选“琼山福猪”消费者最喜爱菜肴活动

现场琼山特色非遗技艺展演

合计：350（万元）

2025 年品牌项目建设内容

序号 项目内容



八、项目绩效目标

2023年海口市琼山区国家现代农业产业园海南地方猪品牌及琼肴佳话区域公用品牌建设工程

项目绩效目标表

市县 单位 合计

资金

情况
中央财政资金 万元 350

1 “琼肴佳话”文创主题活动

联合国内大型博物馆“琼肴佳话”联名文创展

与五菱宏光、比亚迪等企业品牌深入合作，打

造“琼肴佳话”主题文创之夜

琼山地标夜间灯光秀

2 “琼山福猪”升级品牌形象

品牌公共宣传海报系列 2套

“琼山福猪”IP 卡通形象 1套

“琼山福猪”品牌主题活动及品牌终端统一形

象设计 1套

“琼山福猪”品牌文创系列设计 1套

3
“琼山福猪·回味无琼”线上主题节

庆活动

邀请 100 名网红、达人、文化名人、明星等开

展琼山原产地打卡、录制短视频、线上线下直

播等主题节庆活动

4 举办“琼山福猪”品牌招商推介活动

活动现场舞台设计搭建

“琼山福猪”品牌打卡场景设计制作

国内外生产加工企业代表、客商邀约

推介会活动宣传

5
借助全球知名展会影响力，打造“琼

肴佳话”主题展区

打造“琼肴佳话”品牌主题展区，搭建本地农

户、农业企业考察交流平台，拓宽市场渠道，

促进产销对接。

合计：300（万元）



年度

目标

根据《海南省海口市琼山区国家现代农业产业园创建方案》要求，海南地方猪

品牌及琼肴佳话区域公用品牌建设工程计划于 2023-2025 年期间开展实施。其中 2023

年中央奖补资金为 350 万元，主要针对于完成以下几个目标：一是在海南地方猪“海

南黑猪”省级区域公用品牌引领下，打造“琼山福猪”特色品牌，构建品牌视觉形象

体系，开展品牌商标注册工作，建立品牌标准体系、知识产权保护等；二是完善琼山

区“琼肴佳话”域公用品牌架构，从视觉体系、宣传推广、营销创新等方面开展品牌

提升工作；

绩效

指标

一级指标 二级指标 三级指标 单位
目标达成

值

产出指标

数量指标

（2023）

“琼山福猪”全套 VI 设计 套 1

“琼肴佳话”公共宣传海报系列 套 2

“琼肴佳话”品牌 IP 卡通形象 套 1

“琼肴佳话”品牌主题活动及品牌终

端统一形象设计
套 1

“琼肴佳话”品牌统一包装设计 套 1

“琼肴佳话”品牌文创延伸宣传品—

—微信表情包
套 1

拍摄制作《穿越千年，“琼”尽好物》

—琼山农产品品牌国风版中英文宣

传片

个 2

联合中央电视台打造“琼肴佳话”琼

山品牌农产品特别直播
1 场

联合央视等平台媒体宣传 条 ≥30

“琼肴佳话”主题化升级改造场所 个 3

“琼山福猪”千人长桌宴 场 1

组织明星、网红达人、大 V为琼山特

色品牌农产品直播带货
次 ≥10

质量指标 “琼肴佳话”品牌曝光量 亿次 ≥3



健全品牌标准化管理体系完成率 % ≥90

时效指标 项目建设周期 年 2023 年

满意度指

标

服务对象满

意度指标
服务对象抽样调查满意度 % ≥90

2025年海口市琼山区国家现代农业产业园海南地方猪品牌及琼肴佳话区域公用品牌建设工程

项目绩效目标表

市县 单位 合计

资金

情况
中央财政资金 万元 300

年度

目标

根据《海南省海口市琼山区国家现代农业产业园创建方案》要求，海南地方猪

品牌及琼肴佳话区域公用品牌建设工程计划于 2023-2025 年期间开展实施。其中 2025

年中央奖补资金为 300 万元，主要针对于完成以下两大目标：一是完善“琼山福猪”

特色品牌的标准化管理体系，升级打造品牌形象，以品质为基石，深度挖掘品牌文化

价值，扩大品牌的市场影响力。二是充分调动和整合各方优质资源，全维度提升“琼

肴佳话”区域公用品牌文化价值，持续输出品牌形象，提升品牌知名度、美誉度。

绩效

指标

一级指标 二级指标 三级指标 单位
目标达成

值

产出指标

数量指标

（2025）

“琼山福猪”公共宣传海报系列 套 2

“琼山福猪”品牌主题活动及品牌终端

统一形象设计
套 1

“琼山福猪”品牌 IP 卡通形象 套 1

“琼山福猪”品牌文创衍生产品——明

信片设计
套 1

“琼山福猪”品牌招商推介活动 场 1

“琼山福猪，回味无琼”线上节庆主题

活动
名 ≥100

琼山地标夜间灯光秀 场 1



“琼肴佳话”农产品文化创意展 场 1

“琼肴佳话”参加全国知名展会 场 1

质量指标 提升品牌标准化管理体系完成率 % ≥90

时效指标 项目建设周期 年 2025 年

满意度指

标

服务对象

满意度指

标

服务对象抽样调查满意度 % ≥90

九、商务要求

1．时间要求：按具体工作要求分年度分批次完成，2025 年项目建设内容待

琼山区国家现代农业产业园创建认定评审通过后启动执行工作，应于 10 个月内

完成，如琼山区国家现代农业产业园创建认定评审未通过，则 2025 年项目自动

终止。

2．付款方式：分年度支付，合同签订后业主单位收到供应商开具的发票 5

个工作日内，支付 2023 年项目服务内容对应合同金额 30%预付款；2023 年项目

服务内容进度完成 80%，支付 2023 年服务内容对应合同金额款项 40%；2023 年

项目服务内容按合同要求执行结束并验收合格后 5个工作日，支付 2023 年服务

内容对应合同金额 30%。2025 年项目服务内容待琼山区国家现代农业产业园创建

认定评审通过后，供应商收到业主单位通知后方可启动项目执行工作，业主单位

收到供应商开具的发票 5个工作日内，支付 2025 年项目服务内容对应合同金额

30%预付款；2025 年项目服务内容进度完成 80%，支付 2025 年服务内容对应合同

金额款项 40%；2025 年项目服务内容按合同要求执行结束并验收合格后 5个工作

日，支付 2025 年服务内容对应合同金额 30%。

3．验收：业主单位组织专家或委托第三方机构组成验收小组进行验收。供

应商须提供项目实施佐证材料，并做好资料收集工作。A包：提供项目设计确认

稿源文件、设计效果图；宣传片确认版视频（含包装及无包装版）等材料。B包：

提供线上线下活动图片、视频、宣传资料及相关设计稿源文件等材料。C包：提

供直播活动图片、视频、媒体报道链接等材料。

4．其他要求：本项目实行考核制度，由业主单位在服务过程中对供应商进



行考核，考核不合格，业主单位有权扣减供应商服务费，如连续 2次考核不合格

的，业主单位有权单方解除合同。本项目要求专款专用，供应商应就本项目设置

专门账户，编制专款专用项目财务报表，并在项目执行过程中配合业主单位聘请

的跟踪审计单位提交项目进度有关佐证材料，如无法提供跟踪审计单位要求的佐

证材料，业主单位有权扣减供应商服务费。

5．报价：报价不得高于采购预算金额，报价应为履行项目一切相关费用的

包干价，应包含上述所有活动内容及要求。

6．采购需求及预算最终以正式盖章的招标文件内容为准。
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